
 
 



การพจิารณาคัดเลือกรอบที่ 1 

 
โดยคณะกรรมการจะพิจารณาจากข้อมลูในใบสมคัรเบือ้งต้น รวมถึงความครบถ้วนถกูต้องของหลกัฐาน
เอกสารตา่งๆ ท่ีแนบมาในใบสมคัร โดยผู้ ท่ีผ่านการคดัเลือกรอบแรก จะผา่นเข้ารอบท่ีสอง โดยจะต้องน า
สินค้าตวัจริงมาจดัแสดงเพ่ือท าการพิจารณาในรอบท่ี 2 ตอ่ไป 

การพจิารณาคัดเลือกรอบที่ 2 

 
ขัน้ตอนท่ี 1 โดยคณะกรรมการจะเดนิดสูินค้าทกุชิน้ในเบือ้งต้นและลง คะแนนเลือกให้สินค้านัน้ ผา่น หรือ 
ไมผ่า่น โดยพิจารณาจากพืน้ฐานด้านการออกแบบผลิตภณัฑ์ ทัง้นี ้สินค้าท่ีได้รับการโหวตจากกรรมการให้
ผา่นคร่ึงหนึง่ของจ านวนกรรมการทัง้หมด ถือวา่ผา่น เข้ารอบสอง  
 
ขัน้ตอนท่ี 2 การพิจารณาคดัเลือกโดยคณะกรรมการจะเดนิดสูินค้าท่ีผา่นเข้ารอบสองโดย ละเอียดและ
พิจารณาให้คะแนนด้านความเป็นเลิศในการออกแบบผลิตภณัฑ์ (100 คะแนน) ทัง้นี ้สินค้าท่ีมีคะแนน
เฉล่ียมากกว่าร้อยละ 80 ถือวา่สมควรได้รับรางวลั 

เกณฑ์การพจิารณา ขัน้ตอนท่ี 2 

 
1. Design Story (20 points) 

- ท่ีมาและแนวคิดในการออกแบบ (Design Concept/ Design Thinking) 
- กลยทุธ์ในการออกแบบเพ่ือน าผลิตภณัฑ์สู่ตลาด (Design to Market Strategy) 
- แนวคดิท่ีน าทนุทางวฒันธรรมมาสร้างคณุคา่ (Cultural Heritage Values) 

2. Innovative Thinking (20 points) 
- คิดริเร่ิมสร้างสรรค์ (Creativity) 
- เป็นต้นแบบท่ีแตกตา่งจากท่ีเคยมีมา (Novelty) 
- มีผลกระทบตอ่อนาคต (Future Impact) 
- ใช้เทคโนโลยีหรือวสัดใุหม่ๆ (New technology or New Materials) 

3. Emotional/Aesthetics (20 points) 
- งดงาม (Aesthetics) 
- สง่เสริมรูปแบบการใช้ชีวิต (Enhancing Living Lifestyle) 

 
 



4. User Impacts (20 points) 
- ประโยชน์ใช้สอยท่ีดี (Utilization) 
- สะดวกสบายในการใช้งาน (Convenience/Comfortable and Ease of Use) 
- ตอบสนองความต้องการของผู้บริโภค (Satisfying Consumer’s Needs) 
- ปลอดภยั (Safety) 
- ออกแบบเพ่ือตอบสนองกลุ่มผู้ใช้ได้หลากหลาย (Universal Design) 
- สง่เสริมให้ผู้ใช้มีความคดิสร้างสรรค์ (Stimulus to the User’s Creative thinking) 

5. Social & Environmental Impacts (20 points) 
- ใช้งานได้ยาวนาน (Long Lifetime/Durability) 
- ค านงึถึงผลกระทบตอ่สงัคม (Socially Responsible)  
- ค านงึถึงผลกระทบตอ่สิ่งแวดล้อม (Environmentally-Friendly) 

 


